Mamma Mia edition

...alebo ako na mamicky na internete



Kto je Zzena - matka?
Preco je to zaujimava cielova skupina?
Ako s nou komunikovat?

Co sme o nich zistili?



Ked' si doma, ako najcastejSie travis vol’ny ¢as?

28%

21%
18%
12%
4%
surfovanie na £asopis/ kniha hobby (ruéné socidlne siete domaci

internete prace atd.) wellness



Tvoj hlavny zdroj informacii a noviniek je:

65%

8%

2% 4%
I

radio Znami tlat

internet



Co tipovalo publikum?

Edit poll Results Share X

Ako odpovedali nase respondentky na otazku: "Informaciam z
akych zdrojov doverujes najviac?”
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Akym zdrojom doverujes najviac?

internet Znami radio




Co si myslis o reklame?

47% 46%

7%

neprekaia mi, ale vyslovene mi prekaZza pomaha mizorientovat
neriadim sa fiou sa v nonuke




Ktoré reklamy ti najviac prekazaju?

58%

26%

8%

o
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na internete outdoor letaky v radiu
billboard




Kedy ti reklama neprekaza?

41%
17% 16%
13% 11%
[ ]

ked sa pri nej ked ma ked je emctivna  ked vyzerd ked ma ked je akéna
zasmejem informuje o a chyti ma za pekne a je informuje o
zlavach srdce graficky novinkach

zaujimava



Po videni akého druhu reklamy si si naposledy kupila
produkt / sluzbu ?

52%

16%
12% 9%
7% 4%
B e
[

letak odporitacia video reklamaonline banner v tlagi v radiu outdoor
reklama billboard



Co ta najviac ovplyvni pri rozhodovani o kiipe
produktu / sluzby?

52%
I ]

15%
11%

recenzie na navsteva moznost kipy reklama a obal
internete kamenného online
obchodu a jeho
personal



Coho sa najviac obavas pri nakupe online?

53%

48%

16%

11%

¢i mi to vébec
pride

kvalita
(prevedenie,
Eerstvost)

velkost bezpeénost

online platby

7%

€i mi to pride
nacas



Znacka produktov je pre teba zaujimava, ak:

56%

32%

6% 6%
ma tradiciu rozprévajl o nich  £asto ju vidiS v jedrahéd a
tvoji znami reklame reprezentuje urcity

status



DAKUJEME ZA VASU POZORNOST!

marek.vidovic@modrykonik.com

www.modrykonik-pre-marketerov.sk



