Reklamna kampan
pre znacku Chirmed

Pripadova studia




Chirmed: bannerova
kampan a redakcny clanok

Chirmed je medicinske centrum, ktoré sa zameriava na laserovu epilaciu. KedzZe
najucinnejSiu metddou trvalej epilacie je vhodné vykonavat esSte pred letom alebo
po nom, ked pokozka nie je vystavena priamemu slnecnému Ziareniu, klient sa
rozhodol inzerovat prave na jar a na jesen. Produkt oslovuje Specifickl skupinu
Zien, no aj tak dosiahol v kampani pekné vysledky.

Preco vyskiisat redakény élanok:
+ prispésobime vas clanok tak, aby ¢o najlepSie fungoval na Modrom koniku
alebo
+ obsah pre vas vytvori pouzivatelka Modrého konika, ktora opiSe skusenost
s vasim produktom/sluzbou v jazyku a forme blizkej Citatelkam
+ clanok zverejnime na profile redakcie, na homepagei Modrého konika
a nasom Facebooku

Zameranie: traffic na web
Trvanie: marec - maj 2018, november 2018
Produkt: trvala laserova apilacia v medicinskom centre Chirmed Plus

Ciel: zvySit navstevnost na webe a dopyt po sluzbach
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JARNEJ AKCII

LASEROVE EPILACNE CENTRUM BRATISLAVA
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Priebeh kampane: Klient zvolil bannerovd kampan pocas jari 2018, ked sme
najprv poslali vybranému poctu uZivateliek spravu do internej poSty s ponukou
jarnej akcie. Spravu sme cielili na Bratislavu a okolie, kedZe medicinske centrum
sidli v centre Bratislavy. Z 10 005 odoslanych sprav sme zaznamenali 3 995 otvoreni
(Co je 39,93% open rate) a 219 klikov (CTR 5,48%).

Pokracovali sme s mesacnym odstupom pouZzitim najvyraznejSieho bannerového
formatu branding - okolo celého obsahu stranky Modry konik. Dorucili sme
220-tisic zobrazeni s CTR 0,33% (tyzdnova kampan). Nasledovala bannerova
kampan v mobilnych zariadeniach ale s vyuzitim vhodného formatu pre tieto
zariadenia - large rectangle s rovhakym poctom zobrazeni a vyslednym CTR 0,18%.

Na jesen sa klient vratil s redakénym clankom, ktorym vhodne doplInil komunikaciu.

Autorka ¢lanku podrobne opisala, ako si dohadovala stretnutie, aké podmienky
musela splnit a co obnasala samotna procedura, aj ¢o na sebe pozorovala par dni
po nej. Okrem toho v ¢lanku vysvetlila princip metddy, ako to funguje a podelila sa
s Citatelkami o svoje pocity.

Pozrite sa, ako sa nam podarilo zachytit spolupracu s klientom Chirmed: Ruky
hore, chipky dole. Clanok si preéitalo vy3e 1 000 pouZivateliek.

Klient pocas celoroCnej spoluprace zaznamenal zvySenie dopytu po svojich
sluzbach o 100%.

Vysledky kampane

Bannery - desktop, tablet 723 klikov
Bannery - mobily 386 klikov

Sprava do internej poSty 219 klikov, open rate 39,99%

Vyjadrenie klienta

Nasim cielom bolo ziskat novych klientov, ¢o sa ndm pravdepodobne aj vdoka
Modrému koniku podarilo, kedZe sa nam pocet novych klientov medzirocne zvysil
o 100%. Ocenujeme velmi prijemné a odborne zdatné obchodné zastupenie
a odporucame vyskusat to aj vam.

René Kamenik, majitel, Chirmed Plus s.r.o.
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