Reklamna kampan
pre TV JOJ

Pripadova studia




Ambasadorka pre TV JOJ

Ambasadorku pre TV JOJ sme zacali hladat v auguste 2018 kratko predtym, ako
spustali prvy slovensky serial venovany mamam, Som mama. V septembri u nas TV
JOJ vyuZila na promo serialu aj brandovy format Dni so znackou - Dni s JOJkou aby
ho predstavila a nadviazala s divakmi kontakt. Péda pre Ambasadorku znacky
bola perfektne pripravena. Jej praca zacala 1. oktébra 2018 a momentalne patri
k najuspesnejSim na naSom portali.

Vyhody formatu Ambasadorka znacky:

+ ambasadorka dlhodobo buduje povedomie o vasej znacke, stava sa akoby
~hovorcom” znacky

+ vaSe produkty sa stanu kazdodennou sucastou jej Zivota na niekolko
mesiacov

+ tvori kvalitny obsah a inSpiruje ostatné pouzivatelky

« aktivne pracuje v skupine, zapaja do tvorby obsahu jej clenov

*  jej obsah moze klient Sirit na inych svojich komunikacnych kanaloch

Zameranie: love brand, brand awareness, vytvorenie obsahu
Trvanie: oktdber 2018 - sucasnost (september 2019)

Produkt: Program TV JOJ zaujimavy pre cielovd skupinu: Inkognito, Nasi, Som
mama, Rozum v hrsti, Prazdniny, Supermama, CSMT, rozpravky, filmy, TV Rik...

Ciel: oslovit cielovd skupinu mamiciek a mladych rodin pre vybrané programy TV
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Priebeh kampane: Ambasadorku sme vybrali na zaklade reakcii na vyzvu, ktora
vzdy odstartuje hladanie tej spravnej influencerky na naSom portali. Ako sa ukazalo
uz pri jej prvom prispevku o spolupraci, vybrali sme spravne. Janka je nadSenou
divackou, miluje rozpravky, JOJka ju bavi a vyskusala si uz aj ucinkovanie
v niektorych relaciach.

Nas potesSilo, Zze je tvoriva, velmi pozitivna a ma charizmu, ktord bavi jej
sledovatelky. Sucastou jej prace je zverejnovanie zakulisnych pikoSiek,
upozornovanie na vysielanie programov, ktoré by si nase pouZivatelky rozhodne
nemali nechat ujst, rozdavanie srdiecok za hadanky.

Okrem toho na jej blogu prebiehaju sutaze, pridava obsah z webovych stranok TV
JOJ (prezenu.joj.sk) a nadalej prispieva fotkami a postrehmi zo svojho sukromia.
Komunikacia s ambasadorkou je aj o ziskavani spatnej vazby. Mamicky jej casto
piSu, kedy sa bude vysielat dalSia séria ich oblubeného serialu, Ci preco JOJka
vysiela niektoré rozpravky vecer :)

Pre TV JOJ sme vytvorili skupinu Prepni sa do JOJ pohody, ktora uz ma takmer 600
Clenov. Priestor na prispevky tu maju aj clenovia skupiny, ktori mézu odporucat
svoj oblubeny film, teSit sa spolu na nové epizddy seridlu, zapajat sa do sutazi
a pod. Pozrite si pracu amabasadorky tu.

PriebeZné vysledky kampane

Blog ambasadorky Skupina
288 sledovatelov 588 clenov

Dosah jej prispevkov Pocet prispevkov v skupine
36 000 unikatov mesacne 323

Engagement na blogu Podiel oslovenych prihlasenych
1 927 unikatov mesacne 28,65% mesacne

Vyjadrenie klienta

Nasim zamerom bolo oslovit cielovu skupinu mamiciek a mladych rodin pre vybrané
formaty TV JOJ. Vysledky prichodu divdkov na televiznu obrazovku, ¢o je nds hlavny ciel,
su tazko meratelné, ale s formou spoluprdace sme na Modrom koniku spokojni. Pacil sa
ndm pristup timu Modrého konika, ocefiujeme asistenciu pri procese vyberu
ambasddorky a reporting na velmi vysokej trovni. Ak uvaZujete nad ambasddorkou,
dajte si zaleZat na jej vybere, pripravte si content, ceny do sutaZi, rozdelte pracu na
kampani medzi viacerych ludi a aktivne sa zapajajte - odpovedajte na komentdre.

Kristian Seffer, Marketingovy manazér, TV JO)
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