Modry konik
pre marketérov




d Modry konik

Konik v skratke

Modry konik je najvacsi portal pre mamicky a tehotné na Slovensku a jeden z najvacsich v Ceskej republike.
Dosahuje celkovo viac ako 1,2 miliona navstevnikov mesacne v oboch krajinach. PouZzivatelom ponuka

pestrd skalu roznych funkcii a moznosti od diskusii, blogov cez internd postu az po kocikovu encyklopédiu.
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REALNI POUZIVATELIA (RU)  PRIHLASENi POUZIVATELIA PRIEMERNY CAS
603 387 mesacne 122 317 mesacne NA STRANKE
264 469 tyzdenne 96 255 tyzdenne 10,5 mindty na navstevu

zdroj: AIM Monitor, interna Statistika

Zarucena pozornost vdaka nativnej reklame

Modry konik riadi tim skdsenych ludi, ktori sa pohybuju v reklamnom priemysle uz od zaciatku milénia,
teda skoro 20 rokov. Nasim cielom je prepojit klienta s pouzivatelkami konika priatelskym sposobom
prinosnym pre obe strany. Verime nativnej reklame 21. storocia. Nativna reklama je totiz reklama, ktora

ludi pritahuje, nie vyrusuje.

Perfektne splyva so svojim prostredim, prindSa ludom skuto¢nu hodnotu a vyvolava prirodzene pozitivhu

reakciu. Pouzivatelky sa od nej neodvracaju a reaguju na nu lepsie ako na reklamu tradi¢nu.
Sme tu jednoducho preto, aby si vasa znacka Uspesne nasla cestu k srdciam mnohych Zien.

TIP: Stiahnite si na strankach www.modrykonik-pre-marketerov.sk zadarmo ebook o tom, o je nativna

reklama a ako ju vasa firma moze vyuzit pre efektivnejSiu propagaciu.
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Koho zasiahnete
reklamnou kampanou
na Modrom koniku

Modry konik si za 13 rokov existencie ziskal unikatne postavenie medzi slovenskymi Zenami. Je vSeobecne

znamym kulturnym fenoménom, ktory sa pravidelne objavuje v rozhovoroch beznych (udi.

DEMOGRAFIA PRIHLASENYCH POUZIVATELOV

Pohlavie: Zeny

Vek: 20-24 rokov
25-29 rokov
30-34 rokov
35-39 rokov
40-49 rokov

Pocet deti: nema deti
ma 1 dieta
ma 2 deti

ma 3 a viac deti

Tehotenstvo: tehotnych
snazi sa otehotniet

nie je a neplanuje

T 98,9%

Bl 42%

. 23,7%
N 34, 4%
I 22,9%
I 11,6%

N 23%

I 30,6%
R 49,2%
. 17,8%

I 55,4%
I 9,1%
N 35,5%

Kazdu druhu zenu vo veku 20 az 39 rokov
Modry konik ma 632 216 realnych pouzivatelov (RU za 05/2016). Z toho zien vo veku 20-39 rokov

je 502 466. Na Slovensku je spolu 818 712 Zien vo veku 20-39 rokov. Modry konik oslovuje 61,3%
celej populacie Zien vo veku 20-39 rokov.

Najaktivnejsie pouzivatelky na Slovensku
Modry konik ma najdlhsi ¢as na jednu navstevu z celého slovenského internetu podla merania

AIM monitoru. S casom suvisi aj nadstandardna aktivita. Mesacne pouzivatelky vytvoria viac

nez 1 600 000 prispevkov a komentarov.

Vsetky regiony Slovenska

Bydlisko pouzivateliek Modrého konika podla krajov:

Bratislavsky kraj I 18,7%
Zilinsky kraj I 15 6%
PreSovsky kraj I 11,8%
Trenciansky kraj I 11.4%
Nitriansky kraj I 11,4%
KoSicky kraj I 10,8%
Trnavsky kraj I 10,4%

Banskobystricky kraj I 9,9%

Zdroje udajov: Statisticky Grad SR, anketovy prieskum 9/2019 a AIM monitor.



Skusenosti

so znackou

€0 HOVORI KLIENT
S kampanou sme boli velmi spokojni. Pocas je] trvania
sme zaznamenali zvySenie predaja produktu o 10 %.

Katarina Sonlajtnerova
produktovy manazér



Skusenosti so znackou

Skusenosti so znackou

Skupina vybranych pouzivateliek dostane na vyskusanie produkt vasej znacky. Po zvolenu dobu ho
pouzivatelky testuju a nasledne svoje skusenosti zverejnia v blogoch, spolu s vlastnymi fotografiami.

V diskusii potom reaguju na doplhiujuce otadzky a komentare ostatnych pouzivateliek.

Trvanie kampane: 1 mesiac (alebo podla dohody s klientom)

LR
E miruskads1 « 14. jal 2018 V\
k Testovali sme Rajo Husty Tradiény

V prvom rade sa chcem podakovat Modrému koniku za moZnost testovat tieto vyrobky. Zapojila
som sa do ,,s0taZe” aj ked som tomu velkl Sancu, Ze nas vyberd nedavala, ale 5tastie sa na nas
predsa usmialo. O to viac sme sa tedili, Ze i5lo o jogurty, ktoré u nas doma idd na dragku. Ked mi
prisla sprava, Ze si nas vybrali na testovanie velmi sme sa teZili, nemohli sme uverit. Manzel mi

‘ Al = Hi 2 Jdi- ) H Py 1

(" 4B tweety22 - 7. jil 2018 “\

Cervena raketa - mixér NutriRocket zvldda mixovanie na jednotku

Vo vieobecnosti plati, &im lep3i vykon motora, tym lepsi mixér. Ak chcete mixovat smoothie s
orechmi, semiackami, pripadne vyrabat domace rastlinné mlieko, siahnite radsej po wkonnejSich
mixéroch, ktoré majd vysoké otacky. V takomto mixéri s wwkonom minimalne 700 W lahko

\ Zmixujete aj zmrazené ovocie alebo lad, J

Co MOZETE 0CAKAVAT

Dosah minimalne 100 000 pouzivateliek prostrednictvom Facebooku a Instagramu (na vase Zelanie
mdzeme tento zasah znasobit).

Zapojenie (komentare, "Paci sa mi to") 300 - 400 (udi

Dosah na 22 000 - 23 000 (udi na Modrykonik.sk

300 000 - 350 000 zobrazeni

Pritomnost vo vyhladavacoch

Pouzivatelky zverejnia svoje recenzie aj v diskusnom fére Modrého konika. Tato Cast stranky a jej prispevky
sU permanentné. Su viditelné aj pre neregistrovanych navstevnikov a indexuju ich aj vyhladavace ako
Google. Skusenosti s vasou znackou prenikaju do celého slovenského internetu a dlhodobo pomahaju

pri budovani online reputacie a SEQO.

Presah na socialne siete Facebook a Instagram

Pouzivatelky vytvoria obsah, ktory je oblibeny v ich komunite. Preto by nemal ostat len na Modrom
koniku. Recenzie na vase produkty preto Sirime dalej. Uvidia ich aj Zeny na Facebooku a Instagrame,
vdaka comu ma kampan rozsireny dosah minimalne 100 000 ludi a zasiahne ovela vacsiu cast vasej

cielovej skupiny.

Presah do offline sveta

Ak pouzivatelky stravia s vasimi produktami niekolko dni alebo tyzhov pocas testu, pravdepodobne o
svojich skusenostiach porozpravaju aj v osobnom Zivote. Znacka tak ziska autentické osobné odpo-
rucania v socialnom okruhu recenzentiek. Dostane sa tak do rozhovorov na ihriskach, v obchodoch, v

kaviarniach, v skolach ¢i ¢akarniach.

Remarketing na zapojené pouzivatelky

Reklama nemusi skoncit len zverejnenim recenzii. Oslovte znovu zeny, ktoré reagovali na vasu kampan
lajkami, komentarmi alebo zdielanim, a zvysSte tak jej Uc¢innost. Remarketovat ich mdézZete pomocou

banneru alebo v sikromnej poste.
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Priebeh kampane z pohladu klienta

@ Oznamenie v komunite

Modry konik verejne ohlasi testovanie produktov znacky a vyzve pouZzivatelky,
aby sa zapojili do vyberu testujucich. Vyberie sa dohodnuty pocet pouzivateliek,

ktoré splnia pozadované kritéria. Standardny pocet U¢astnikov testovania je 10.

(@ Skisenost's produktom

Znacka doda svoje produkty na test a Modry konik sa postara o ich

rozposlanie. Recenzentky pouzivaju produkty do stanoveného terminu
ukoncenia testu.

@ Zverejnenie recenzii a diskusia

Recenzie su detailné, no su napisané beznym neformalnym

jazykom. Recenzentky k nim vytvoria mnoZstvo vlastnych
fotografii z pouzivania produktu.

(@) Rozsirenie obsahu cez socialne siete

Vzniknuté recenzie zverejnime v blogoch, diskusnom fore a Sirime dalej

na Facebook a Instagram. Lubovolnu ¢ast recenzii moze znacka pouzit
na svojej stranke, v newslettri alebo v reklame.
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Skusenosti so znackou

vych odkazov.

SKUSENOST] S0 ZNA[‘jKOU Z POHLADU Z;&KAZN rKA | Na :llruej .sfrane vidi odkazy na blogy na Modrom keniku. Katka klikne na jeden z pr-

Uz roky pouZiva kazdé rano Ked' minuly tyiden cestou
ten isty hydrataény krém., do prace zbadala pekni re-
- klamu na produkt od novej

w znacky, prislo jej naum, Ze je

2 konecne as na zmenu.

Vidi, Ze za prispevkami sd
skutocné osoby s hovorovym
vyjadrovanim,

Kolegyne v praci véak tento . Wt o e A\, s neprofesionalhymi, no o to uveritelnejsimi fotografiami
krem zatial neskusili... 2 : : ; ale N M e retuse,

Katka ma mimoriadne citlivi Naposledy, ked' skisila iny hydratacny krem, jej plet po fiom ===y s
-

plet a preto je opatrna. ostala napata a zacervenana.

Poprosim edte
hydrataény krém
od novej znacky...

a preto, ked natrafi na san-
drul38 a emuZ,

Na internetove] stranke vy- obe s citlivou, ¢asto zacerve-
robcu npajde o novomn pro- nanou pletou,

dukte napisané iba sameé

superlativy. .

B N

SkiZa teda aj wyhladavat =
v Googli. Katka uZ viac nevaha.
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Ambasadorka
znacky

Povedomie o0 zhacke

€0 HOVORIi KLIENT

Nie je to monoldg, ako to zvycajne v brandove|
komunikacii byva. Vysledkom je nadviazanie blizSieho
vztahu a dovery, Co je na nezaplatenie.

Martina Havrlentova
Brand Manager



Ambasadorka znacky

Ambasadorka znacky

Ambasadorka znacky je popularna pouzivatelka z Modrého konika, ktora buduje a Siri povedomie o znacke.

Ma dosah na velké publikum, vytvara vlastny obsah, s ktorym dalej pracuje, a iniciuje diskusie o znacke.

Trvanie projektu: 12 mesiacov (s moZnostou pred(Zzenial

@
esseénce

(

wayfarer
11.jul 2018 « @

Kuriér nam prave priniesol spravnu velkost... trojrofak s napatim Zakal kym odstranim obal z krabice a
potom prefaknuty beZal do detskej..., 2e mu prisle druhé babo &

~ OZNAM: Dnes je posledny def kedy =a mdZes v skupinke Pampers zapojit do sutaZe o Splashers
»
& https:/fweew.modrykonik.sk/group/ 10261 /detail/ &

k #pampers
(
#§ beal802
— 28.jol 2018 - @

(1 fotka)
Mezabudnite! UZ len do 31.7. sa mdZete zapojit do témy mesiaca #milujeme_vodu #Jed na z Vas ziska
na kanci mesiaca produkty Baby Dove. Moja doérka miluje vodu. Dnes si to uZivala pri rieke Dunajec

G Y,

~

€0 MOZETE OCAKAVAT
Zapojenie (komentare, "Paci sa mi to") 300 - 400 (udi mesacéne

Dosah na 19 000 - 21 000 ludi mesacne
250 000 - 300 000 zobrazeni mesacne
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Osobny pribeh namiesto reklamy

Ambasadorka spdja vase produkty s tym, Co beZne robi vo svojom Zivote. Vyhotovuje fotky a dokumentuje
tak ich pouzivanie. Dava vasej znacke realny pribeh a tym tiez vytvara velmi osobny vztah medzi svojimi

sledovatelmi a tym, ¢o predavate.

PiSe blog, zapdja sa do diskusii, usporaduiva sutaze. Je vtipna, sympaticka a zaujimava, predovsetkym

véak ludska. Robi vasu reklamu uveritelnou a prirodzenou.

Nezacina od nuly

Ma uz vybudované isté publikum, fanusikov a sledovatelov, ktori ju sleduju a konzumuju jej obsah. Vela

dalSich pouzivateliek oslovi, ked budu nachadzat jej prispevky a diskusie naprie¢ Modrym konikom.

Spravuje skupinu

Ambasadorka pre klienta tvori vlastny obsah - prispevky, fotky, sutaze a dalSie. Ten mdze znacka samo-

zrejme vyuzit aj na dalSie marketingové aktivity podla svojho uvaZenia aj v buddcnosti.

Preco si vybrat ambasadorku?

e Spdja produkt so svojim kazdodennym zZivotom a ¢innostami

e Celyrok je tvarou len jedinej znacky na rozdiel od inych influencerov
e Mavkomunite vplyv a vlastné sledovatelky

e \Vytvara obsah vo forme blogov, diskusii a sutazi

e  Spravuje a stara sa o znacku na koniku

e Moderuje diskusie a vyvolava dalsi zaujem

e Odpoveda na otazky v mene klienta

17



d Modry konik Ambasadorka znacky

Ako vznikne Ambasadorka znacky

i __d_Mq_dr}'r Ronik  Bazar Blogy Forum  wiki

Véetel - Zoznam skupin (851)
(M Vyhlasenie konkurzu
Modry konik vyhlasi vyzvu na vyber Ambasadorky. Motivacnych listov

od pouzivateliek prichadzaju desiatky az stovky. Vietko - ™ Kritke spravy (502) « Albumy (6) =

m 2umik27 - s, ape 2016 - £3
U nas dnes na sinku skoro 30 stupnov! I} najvyssi cas na zmrzku a

domaci #riofresh nanuk? ‘Jviac zdravych a osviezujucich Inspiraci
.i‘ftrpsljﬂw.'.'.mudrykﬂmk.s kfblog/zumik27/albumies... 1)

LK

(@ Vyber najlepsej kandidatky

Spolu so znackou vyberie kandidatku, ktora sa hodi k téme, je sympa-

zZumik27
Lacrivey ]

Pridat ako pristafly

ticka, popularna, vie pisat a fotit.

=i Napi internd podty

(2) —woasavonca |

FREH

®) Skolenie
Kandidatka prejde Skolenim projektového manazéra. Znacka s nou

dohodne komunikacnu stratégiu a urci ciele spoluprace.

Registricin: november 2013
Prizo

K Pééisamite 35 B Kormentire

(@) Pravidelné reporty Uveritelny
Ambasadorka zaéne tvorit obsah a irit dobré meno znacky. V mesacnych d OSObny ma rketing
reportoch klient vidi, aky ma dosah a ako rastie mnozstvo fanusikov
znagky, Znacku reprezentuje

v komunite dobre znama
a oblUbend Zena,

ktora nadalej prejavuje
svoju osobnost.
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Toto je Zuzka

a toto je Mirka.
Obe sa s nadSenim venuji
Kulindrstvu.

Zuzka pozna Mirku na Ko-
niku uz peknych par rokov.
Sleduje jej blog,

vidi, ako rastie jej syncek,

= vajcia

[ = gattanave pyré

Ked sa Mirka stane Ambasadorkou znacky zdrawych dZudsov,
Zuzka tomu nevenuje velkd pozornost

V fiom Ambasadorka Mirka coraz éastejsie pouiiva produkty
znatky, ktord zastupuje,

Sama je vernou zakaznickou
konkurencnej znacky, to jej
vsak nebrani v tom, aby na-
dalej sledovala Mirkin blog.

Ambasadorka znacky

Jedného diia Zuzka prerus(

Doma sa pusti do vyroby
svoju nakupnu rutinu

nealkoholickych r'r'uE'éElr'lj'Ch
napojov pre svoje deti.

a do koSika vlozl dzus znacky,
ktoru zastupuje Mirka.

zuzik @ mirka7? Dnes s
vyskdsali tie tvoje dzi
super. Robila som mie
Kopec ovocia, medovk
vypili do pat mindt cel
parada@

S novou skusenostou sa Zuz-
ka chce podelif a napiSe teda

Mirke do komentdra.

lena25 @ z
také_tu drin

.
M Lé
L] - i ] e
;
. i 1§

zase z ananasoveho dzusu robim

“" sitko rozpucime kiwi a vacsie
. a. Na to pridame kusky ladu a

Pridava sa i dal8ia mamicka s inym receptom na chutny ndpoj. Zaéina sa diskusia o znacke.
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€0 HOVORIi KLIENT

29 Kampan na Modrom koniku zvysila pocet objednavok
takmer na uroven vianocného obdobia.

Dasa Zabokrecka
E-commerce Marketing Manager




Dni so znackou

Dni so zhackou

Tyzdnova alebo dvojtyZdfiova kampan prebieha na stranke Modry konik. Zastupca vasej znacky ma vlast-
né diskusné forum a blog. Pouzivatelky v nich informuje o znacke a jej produktoch, nadvazuje dialdg,

vytvara sutaze a odkazuje na svoje stranky.

Trvanie kampane: 7 alebo 14 dni

Dni so Zlaty BaZant Radler
o

Ahajte darmy!

Howori =a, Ie do tretice wietko dobré a Dni so Zlatym BaZantom
Radler su na Modrom koniku uZ po treti raz ;)

Myslirn, Ze vaciina z vas ma uz dobre poand. Mapriek tomu, par slov
na Uyvod - wolarm sa Matds a pracujem « spolofnosti HEIMEKEM
Slovensko ako manaer znacky Zlaty Baiant Radler. Okrern rmfa vo
farach a na blogoch uvidite aj maju Sikownd kolegyiu Petru.

( Q szana * Z. il 2018 v )

Syn je "zavisly” na svete zvierat. Cez wikend ma vzdy prebudi modularm "zvuky zvierat” a ja musim
hadat kormu zvuk patri. Ovlada uz vsetky ovierata s rodowvym aj druhowyrm nazvom. Dalsia kniha
bude asi atlas sveta.

&0 ¢ Odpoveds

Co MOZETE 0CAKAVAT

Zapojenie (prispevky vo fore, komentare, "Paci sa mi to") 300 - 500 ludi tyZdenne
Dosah na 15 000 - 30 000 ludi
550 000 - 600 000 zobrazeni tyzdenne

24

Forum a blog znacky

Zastupca znacky sa stane po dobu kampane jej tvarou. Ma vlastny blog, profil s fotografiou a pouzivatelky
mu moZu priamo napisat. Pred kampanou prejde komunika¢nym Skolenim od Modrého konika, pocas

ktorého kampan naplanuje.

Zverejnuje informacie, ktoré chce znacka komunikovat, a nasledne o nich diskutuje s pouzivatelkami.

Vytvara sutaze, komentuje, vklada obrazky a videa.

Nechajte ich debatovat

Na Modrom koniku su pouzivatelky zvyknuté diskutovat. Ak sa ich na nieco opytate, ochotne a rychlo
reaguju. Nechajte ich vysvetlit, ako vnimaju vas produkt, ako rozumeju vasej komunikacii, ¢o je pre nich

pocas nakupu naozaj doleZité a na com im naopak nezalezi.

Preco zvolit Dni so znackou?

e Cely Modry konik Zije len vasou znackou.
e  Zastupca znacky sa stane jej tvarou, zverejnuje informacie a komunikuje s pouzivatelkami.
e Mate vlastné forum aj blog, kde je viac priestoru a ¢asu nadviazat vztah s publikom.

e VSetok vytvoreny obsah mdZete pouzivat aj mimo Modrého konika.

25



& Modry konik
Priebeh kampane z pohladu klienta

(D) Zzaskolenie a konzultacie
Projektovy manazér Modrého konika zaskoli zastupcu znacky, ako viest komuni-
kacnu kampan. Pomdze s tvorbou vhodného programu a na zaklade skisenosti z

predchadzajucich kampani poradi najvhodnejsi sposob ako zaujat cielovd skupinu.

(@ Spustenie kampane
Zastupca znacky vytvara diskusné témy, pyta sa, vysvetluje, zverejnuje
fotky alebo vided, odkazuje na stranky znacky, organizuje sutaze a

piSe blog.

(® 0dozva publika
Pouzivatelky nadviazu so znackou dialég. Standardne v kampani vzniknu stovky
az tisicky reakcii, otazok ¢i komentarov. Projektovy manazér Modrého konika na

kampan dohliada a v pripade potreby radi ako reagovat.

(@ Ukonéenie a archiv

Zastupca znacky ukonci kampan a rozlUci sa v mene znacky s pouzi-
vatelkami. Vytvoreny obsah ostava permanentnou stcastou Modrého

konika a je pristupny cez vyhladavace.
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Priama komunikacia

Vlastné diskusné férum
umoznuje nadviazat
obojstrannu a autenticku
komunikaciu
so spotrebitelmi.

Dni so znackou
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DNI SO ZNACKOU Z POHLADU ZAKAZNIKA

Viimne si, Ze prave prebie-
haji Dni so znackou nealko-
holického cideru,

KedZe viak Leu dojéi, obdva
sa, €i jeho nealko verzia pred-
salen neocbsahuje hoc i mini-
matne mnoZstvo alkoholu.

iy e e - g g e e bz -,
B i e e e ]

L

Jeden hordci letny podvecer
si Janka ako zvy€ajne otvori
stranku Modrého konika.

a toto je jej dcérka Lea.

=y '
]

Cider bol Jankin obldbeny ndpoj, no odkedy otehotnela, prestala
ha kupovat.

Mmm, teraz by som si dala
jeden dobre vychladeny!

Zastupca znacky nielen jas-
ne a odborne odpoveda na
véetky otazky,

adam_nealko_cider @ jank:
za dobr otazku!

MbZem ta ubezpecit, ze Ne:
naozaj uplne bez alkoholu.
aj ked'kojié. Standardné ,n
huju Ziadne mnozstvo alko!
technoldgiou, ktora odstra
zwwéalk Zarhnviva sinieler

Nakukne teda do fora za-
stupcu znacky a do diskusie

poloZi otazku. Pridavaji sa
dal3ie pouiivatelky.

ale aj upozorni na novd ceresnovu prichut.

Dni so znackou

Janka sa rozhodne vyskdsat ju,

LT Y

Tak teda toto nie je
vibec osvieZujlce...

zda sa jej vsak prilis sladka.

Dnes som vyskasala ¢eresriova

SR DIELLEIGIEEEEEEAE  prichuta musim povedat, Ze to
aj v diskusii. nie je ni¢ moc! Od cider  ~ “3-
vam, Ze bude svieZi, al

haozaj taka lepkavd sl.*. *
voda... No nig, proste s ™

.Daj tomu este Sancul

Pouzivatetka ria9 s Jankou ' '
suhlasi, no hned dodava, Ze Janka teda pri daldom ni-
ostatné prichute si menej kupe siahne po matovej pri-
sladke. chuti.

janka31 @ ria9 Mala si
Prave pijem matovy pri-
nadSena. Dokonca mi ¢l
origindlny cider bez pri:
Presneto, co v tomto te
Uplnd spokojnost! Vdak-

Tak toto uz
very ano!

Sadne si teda k Modrému
koniku a napoj v dalSom
prispevku pochvali.




Clanok

€0 HOVORIi KLIENT

'udia dodnes preklikavaju na nase stranky z Modrého

konika, hocl kampan uz davno skoncila.

Matej Majba
Product Manager



d Modry konik

~
Clanok
Na Modrom koniku s klientmi vytvarame nativne ¢lanky a vyhybame sa klasickym PR metddam. Inymi

slovami publikujeme obsah, ktory nase pouzivatelky chcu naozaj Citat a nasim klientom tak pomahaju

tvorit skutocny vztah a pozitivny dojem.

- -

P Uzasna atmosféra a

5 edinefné momenty na
UZasnd atmosféra a jedinetné jp EPCO KIDS RUN ;:19
momenty na PEPCO KIDS RUN
Nidhernd  mikitky, nezabodnutelni
Aparovh alinosfica a Gprimng detski

meh ik pusbasd 1§ v fwenin duvbe w persel Bt petnik det radosf. A] v tomio ducho sa niesol fre-

T el it s o ti pstrik detskyeh beboy PEPCO KIDG
ddrtovibe bobo s Sovemsis TIL AU SLOYAKLA. Na tredh

Ehrarich magried N s ekern is 8s S posanis 1 de e RUN, kioré si sidasfou napdlhdicho
S daktriry S N S Rl stafetoviho behu na Slovenska THE

SPECIFIKACIA

Text: max. 5 normostran
Obrazky: max. 10 obrazkov, min. 1 obrazok
Video: max. 3 vided

Co MOZETE 0CAKAVAT

Bezna Citanost cca 500 - 1500 Citatelov (v zavislosti od témy a atraktivnosti nadpisu)

32

Clanok

Zaujmite desiatky tisic citatelov

Modry konik nie je len forum ale tieZ stranka plna navodov, tipov a dalSich cennych informacii. Napriec
celym portalom najdete stovky clankov, ktoré nase uzivatelky Citaju, aby sa dozvedeli a poucili o tehoten-
stve, vychove, materstvo ale aj jedle, zdravi, Sporte Ci kulture. Tieto ¢ldnky mesacne nazbieraji mnoho

stoviek tisic zobrazeni.

Nadviazte efektivne vztah s publikom
Nativny clanok je napisany tak, aby pouzivatelkdm poskytoval urcitd formu hodnoty - obvykle informac-
nu. Mo6Ze ist o navod alebo edukativny prispevok, ktory Zeny a mamicky skutocne zaujme a odovzda im

nieco uzitocné do kazdodenného zZivota. Vdaka svojej informacnej hodnote potom lahko vytvori pozitivny

vztah medzi vami a pouzivatelkou.

Presah na socialne siete

Clanok mbzeme okrem iného zdielat aj na Facebooku, kde ma potencial oslovit 85 000 nasich fantsikov.

Je mozné priindividualnej dohode tento prispevok tiez podporit reklamou, aby dosiahol eSte viac reakcii.
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Sutaz

€0 HOVORIi KLIENT

Vdaka vlastnym temam a sutaziam sme dosiahli vysoko
nadpriemernu interakciu pouzivateliek v porovnani
s inymi médiami.
Bohuslav Gajdos
Brand Manager



Sutaz
Interaktivna sutaz pomaha vzbudit zaujem o znacku. Sutaz je umiestnena do Specialnej kategorie v

diskusnom fore, ktoré je viditelné pre vsetky pouzivatelky.

Trvanie kampane: 1 tyzden

Poradne

Diskusie  Thupiny & bi=gy

Nagar

50faZ s Billou o knihu Dojfenské recepty
T nomar (O

rwrraiai e red oo bavw st o o hrebo, abor D terd capede s il

it Bogemakl swmpty & Pl Uhindmech ric, JRUfmavEch Imbormdl cpo s
saborrii, 52 N Mnnecs Somliach recoptoy nd orel ey o' vade Bbi,

Tnpegre e mainbe n Dm0 by Sl By

- T WY it
i } r_
/" } 7 S Prave prebieha sifaZ o knihu Dojéenské recepty. 7icastni sa a vyhrajl
- E \ BB Dnesci16:28
{3 evelin_a - 151l 2019 v

Ako dietatu mi nechutilo papat absoldtne ni€. Dokonca som brala tabletky na zvySenie chuti
do jedla. A tie zabrali tak dobre, Ze teraz jem porcie ako drevorubad &

{:-} ivanap611 - 15. )0l 2019 v
Ako dieta som neznasala polievky. Dokazala som pri nich aj zaspat len aby som ich jest
nemusela.. a teraz si bez nich neviem predstavit zivot. Mohla by som ich jest stale &

' hujsova - 15.jiil 2019 v
k Vietky polievky. A teraz si neviem bez nich predstavit Zivot. Milujem ozaj vietky. )

CO MOZETE OCAKAVAT
40 000 aktivnych pouzivatelov dostane upozornenie o sutazi (podla zvoleného balika)

1000 - 1 500 [udi sa preklikne na stranku klienta a zapoji do sutaze na koniku (zavisi od sutaznej

otazky a moznych vyhier)
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Sutaz

3 kontakty s vasou znackou

e Prvym kontaktom je upozornenie na sutaz. Pomocou notifikacii priamo v interface stranky sa moze
zobrazit az desiatkam tisic aktivnych pouzivateliek. Upozornenie obsahuje meno vasej znacky a

kratky popis, ktory uvidia vSetky oslovené pouzivatelky.

e Druhym kontaktom je stranka sutaze s brandingom vasej znacky. Okrem sutaznych podmienok

obsahuje aj predstavenie vasej spolocnosti, jej logo a sprievodny vizual.

e Tretim kontaktom je samotné zapojenie sa do sutaze a vykonanie sutaznej Ulohy, ako je napriklad

navsteva vasej firemnej stranky a najdenie pozadovanej informacie.

Variabilné moznosti odpovedi

Mozete si vybrat, i pouzivatelky pri vkladani svojej odpovede vidia alebo nevidia odpovede ostatnych.
Prvy pripad je vhodny pre kreativne odpovede, ktoré mozu ostatnych ingpirovat (napr. vlozZenie fotky, vy-
jadrenie nazoru). Pri vybere odpovede z ponuknutych moznosti (A, B, C, D), je vhodné predchadzajice
odpovede skryt, aby pouZivatelka nebola nimi ovplyvnena. Az po vlozZeni svojej odpovede sa jej zobrazia

vSetky predoslé.

Promo aj na Facebooku

Sucastou formatu je aj oznam s odkazom na sutaz na Facebook stranke Modrého konika, ktora ma viac

nez 85 000 fanusikov.

Prezentacia produktov

Pouzivatelky Modrého konika sa rady zapajaju do sutazi. V sdtazi nemusia byt preto neprimerane na-
kladné ceny pre vyhercov. Dostatocny zaujem vzbudi aj vyhra v podobe vasich produktov, ¢im ich zaroven

odprezentujete.
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SUTAZ Z POHLADU ZAKAZNIKA

C AN

Je mamou nezbednych
dvojciat.

> o B - C : : (AL M My
= R SRR RS e
: " ' it Sadeshe Natiahne sa na posteli
Kazdy podvecer, ked sa jej manZel vrati z prace a zabéva sa s def- a skontroluje, o je nove
mi, M3 Jarka cas sama pre seba. na socialnych siefach.

MNa Modrom Koniku si viimne
notifikaciu o prave prebieha- = e
jucej sttaZi znacky pripravkov o -
do kipela pre deti. Tt —

harmancekua A

- Vera aj pre td na

nejéiu a najcitliv

St Harmandek detsk P ﬂkﬂilﬂ.u.l

a Aloe Vera, ¢iZe 5%

Precita si otdzku, o nie je si moznost Al HYPGﬂLERGEN‘

ista odpovedou.

Navstivi teda webstranku vyrobeu, kde sa dozvie viac o produk-
toch. Zisti, Ze 0 Specialne vyvinuté na extrémne citlivd detskd
pokozku, ako maju aj jej dvojcatd.

Odosle odpoved a vtedy sa
jej zobrazia aj odpovede
inych pouzivateliek.

onin Wi

Vo A je tprinen odpoved

T T

= mahovicka Afke!
oLl By b e 9 o @0 -8

Pri najblizéom nakupe v drogérii sa rozhodne na skidsku kipit
=— jeden zo sady produktov.

palicad A harmancgh sl Ve

ki . e

Vecer pri kipani dvojciat ho
Jarkin manzel vyski3a,

Deti sa tegia z mnoZstva bo-

a Jarka, ked si ich okupané k sebe privinie, vidi, Ze pripravok ich
jemnu pokozku ani trochu nevysusuje a nedrazdi.

Paradal
£, . Pt 5 'y 4
‘_'-‘n‘!'a.'_'-'":‘l‘r.::;:ﬁ“".':if;-":*.ﬂ_*;'.-t.n B s e a—— ::-t.t::f:-::f; H ; v
Po skonceni sutaZe si Jarka ndjde upozornenie na novd spravu Je jednou z dvadsiatich vylo-
na Koniku. sovanych vyherkyfi sutaZel
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Sprava do
internej posty

€0 HOVORIi KLIENT

Nasa reklama do interne| posty dosiahla 17 891
impresii obsahu, co znamena velmi peknych 73%

open rate.

Martin Kuchta
Digital Media Executive



d Modry konik

Sprava do internej posty

Oslovte az 80 000 pouzivateliek svojou spravou. Na rozdiel od klasického obchodného emailu, ktory ma

mieru otvorenia okolo 10 - 15%, si nové spravy na Modrom koniku podla atraktivity vasho textu otvori

az okolo 50% zien, ¢o samozrejme zvysuje Ucinnost takejto kampane.

e @0 é&

Bupd BARY Bupi KILS UP
D=3 rudey a-rm‘m-f Tl eokov

SPECIFIKACIA

Format: Odosielatel: 25 znakov
Predmet: 80 znakov
Vizual: 730 x 1000 px

Minimalna objednavka: 10 000 sprav

Maximalna objednavka: 80 000 sprav

Trvanie kampane: 1 tyzden

€0 MOZETE 0CAKAVAT

Garantujeme 100% dorucitelnost [posielame len aktl'vnym pouil'vatel'om]

.....

Click rate vacsinou v rozsahu 2-6 % (zavisi od atraktivnosti vizualu a CTA)
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Sprava do internej posty

Zarucena pozornost

Upozornenie na novu spravu vidi pouzivatelka pocas kazdej navstevy Modrého konika, a to na vSetkych
podstrankach. Internu postu pouZziva na komunikaciu s ostatnymi pouZzivatelkami, a preto si ¢asto otvara
svoju schranku. Reklamné spravy sa automaticky vymazud po 15 diioch, aby schranka ostavala sikrom-
nym priestorom s nadstandardnou pozornostou. Z tohto dovodu pouzivatelka dostane maximalne jednu

reklamnu spravu za tyzden.

Odosielame iba aktivhym pouzivatelkam

Nikdy neposielame reklamné spravy ludom, ktori sice maju konto, ale su uz neaktivni a na Modrého
konika nechodia. Vasu spravu dorucime v momente prihlasenia tak, aby bola pre pouzivatelku najnovSou

neprecitanou spravou.

Lubovolny obsah: text, fotky, video a odkazy
Vizual spravy je z pohladu marketéra samostatna mikrostranka, ktoru si moze lubovolne nadizajno-

vat a otextovat. Odkazy v nej m6zu smerovat na jednu alebo viacero externych stranok. Sprava moze
obsahovat aj video.

Zasiahne 80 000 slovenskych zien

Spravou mozete zasiahnut az 80 000 pouzivateliek, z ktorych 86% je vo veku 20-39 rokov. Takto velka a
zaroven vyspecifikovana cielova skupina robi z tohto formatu online alternativu k tradicnému schran-

kovému direct mailu.
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SPRAVA DO INTERNEJ POSTY Z POHLADU ZAKAZNIKA
- S— R
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Toto je Petra.

Je v piatﬁm mesiaci teho-
tenstva, no stile Zije rovnako Po praci chodi na gravid jogu alebo
aktivnym Zivotom. s partnerom a ich psom.

Jej najblizsie kamaratky este deti nemaju, Petra sa preto pred
casomn zaregistrovala na Modrom keniku.

Vymieria si tam dojmy a rady
tykajice satehotenstva s dal-
Simi pouzivatelkami.

Raz za ¢as sa jej v schranke
objavi aj sprava od nejakej
zZnacky.

i

I | Prijatd | Odoslane M

| Oty - S

O [EUITETEE  sedtes Meard Erpertion s

o Kook pseka b i

Podobné sprivy dostdva maximdlne raz za tyiden,
neuniknd jej pozornosti.

2 B remieis Bt i o i

Sprava do internej posty

Takmer vidy sa tykaju oblasti, ktord ju zaujima. Véera veder si Upozornovala na akciu s pos-
takto otvorila spravu znacky damskeho Sportového oblecenia. tovnym zadarmo a inymi
. zaujimavymi zlavami pri
nakupe cez internet,

Nevedela som,
Ze maj( aj e-shop!

Petra o tejto znacke uZ pocula, no kedZe nerada chodi do nakupnych centier, potesilo ju, Ze si
sortiment méze pozrief online.

V kolekcii objavi’ aj perfektné nohavice na jogu s roziirenym
pasom. Pri prehliadani e-shopu objavi’ aj daléi zaujfmavy sorti-
ment. Odteraz vie, kde mbze takéto veci kupit.

MAMA Yoga
3997C 2999 ¢

Famfin,

vigkosh

(whaijnfs el

@ PRIDAT DD NAN

Tento obchod rada spome-
nie aj svojim kamaratkam
na joge.
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Displayova
reklama

€0 HOVORIi KLIENT

Branding na Koniku dorucil presny zasah cielove]

skupiny, pricom mal nadpriemernu viditelnost.

Andrej Uhrik
Interaction Specialist



d Modry konik Displayova reklama

Large Rectangle & Halfpage
Outstream Video
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SPECIFIKACIA SPECIFIKACIA

Zariadenie: Desktop a mobilné zariadenia Zariadenie: Desktop

Umiestnenie: Homepage, skupiny, blogy, forum, ¢lanky Umiestnenie: Skupiny, blogy, forum, ¢lanky
Format: Obrazok, video alebo HTML5 Format: Sticky obrazok alebo HTML5
Rozmer: 336 x 280 px Rozmer: 300 x 600 px

Minimalna objednavka: 200 000 zobrazeni Minimalna objednavka: 200 000 zobrazeni
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d Modry konik Displayova reklama

Branding Billboard

SPECIFIKACIA SPECIFIKACIA

Zariadenia: Desktop Zariadenie: Desktop

Umiestnenie: Homepage & bazar Umiestnenie: Skupiny a blogy, forum, ¢lanky, wiki
Format: Obrazok alebo HTML5 Format: Obrazok alebo HTML5

Rozmer: 2000 x 1400 px (strednych 1020 x 1150 px je prekrytych obsahom stranky) Rozmer: 970 x 250 px

Minimalna objednavka: 250 000 zobrazeni Minimalna objednavka: 200 000 zobrazeni
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Programaticka reklama

Programaticka reklama je automatizovany sposob nakupu reklamy online. O ndkupe konkrétneho

reklamného formatu alebo priestoru moze na zaklade dostupnych dat rozhodovat pocitac.

Inzerenti Media

DSP ol SSP

zadavanie reklamy zobrazovanie reklamy

AKO TO VLASTNE FUNGUJE?
Na jednej strane stoja znacky a agentury, tzv. advertiseri a na druhej publisheri, teda média, ktoré po-
nUkaju svoj reklamny priestor. Obe strany vyuzivaji vlastné platformy (v angl. “demand side platform”

a "supply side platform"), cez ktoré pracuju so svojimi reklamami a reklamnym priestorom. Tieto dva

systémy spdjaju poziadavky oboch stran, vdaka comu vedia najst najefektivnejsi typ reklamy.

REAL-TIME BIDDING

RTB alebo aukcie v redlnom case su podmnoZzinou programatickej reklamy. Vdaka RTB tak mozete

reklamu v redlnom casu nielen nakupovat, ale aj menit a prisposobovat podla aktualnej situacie.
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Displayova reklama

Sposoby nakupu reklamy na Modrykonik.sk

e Open auction

Private auction & market places

Preferred deals
e Programmatic direct
Jednotlivé spdsoby sa odlisuju garanciou ceny a dodanych impresii. Otvorena aukcia je najlacnejsia, ale

hrozi, Ze v nej nevyhrate a vasa reklama sa nezobrazi. Na druhej strane su Preferred deals a Programmatic

direct, pri ktorych vam vieme zarucit cenu a pri Programmatic direct aj mnozstvo zobrazenej reklamy.

Displayové formaty, ktoré mozete nakupit programaticky

Large Rectangle

Billboard

Branding

Halfpage

Programmatické systémy, ktoré podporujeme
e Adform

e DoubleClick Ad Exchange
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KONTAKT

Marek Vidovic

Head of Sales Department

marek.vidovicldmodrykonik.sk
+421 905 897 987
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