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Skusenosti so znackou:
LINDEX

"Ak sa rozhodnete pre kamparn na Modrom koniku, diskutujte s portdlom, vysvetlite
vsetky silné, ale aj slabé stranky znacky. Nechajte si od nich poradit, svoje publikum na
stranke poznaju najlepsie," povedal klient po kampani. Testovanie produktov na
Modrom koniku vzdy vzbudi velky ohlas, mamicky rady skisaju nové veci a potom
ich hodnotia v rozsiahlych recenziach. Ale toto testovanie prekonalo vsetky
rekordy. Vyhlasenie vyzvy, ze hladame 10 mamiciek, ktorym posSleme poukazky na
nakup detského oblecenia LINDEX, si precitalo 18-tisic pouzivateliek, testovat ich
chcelo viac nez 1000. O formate Skusenosti so znackou.

Vyhody formatu Skusenosti so znackou:

+ Obsadenie pozicii vo vyhladavacoch a podporenie SEO, ochrana znacky a
reputacie na internete, akonahle niekto vyhladava recenzie s danym
produktom.

+ Obsah vytvoreny uzivatelkami je oblubeny v ich komunite, recenzie na
produkty Sirime aj na socialnych sietach.

+ Autentické odporucania, Sirenie skusenosti pouzivateliek vo svojom okoli a
socialnych kruhoch.

+  Ziskate obsah, s ktorym mdzete dalej pracovat vo svojej komunikacii.

Zameranie: reach, vytvorenie obsahu, recenzie
Trvanie: februar - marec 2019
Produkt: novéa detska kolekcia LINDEX

Ciel: Informovat cielovu skupinu o novej detskej kolekcii LINDEX, ktora sa vyznacuje
pestrostou a Setrnostou k prirode. VSetky produkty su 100% organické a ziskali
certifikat GOTS (Global Organic Textile Standard).
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Priebeh kampane: Nase recenzentky zobrali svoju Ulohu zodpovedne. Vyberali
rézne kusky, a tak sa v recenziach detské outfity neopakovali a Citatelia recenzii si
mohli prehliadnut velkd ukazku produktov, ktoré chcel klient predstavit. Okrem
toho, Ze deti obliekli od hlavy po paty, oblecenie podrobili testovaniu na ihriskach,
v dazdi, pocas spanku a pri hre, preto ocenili, Ze obleCenie vydrzalo v top stave aj
po niekolkych praniach. Testovanie zacinali ndkupmi, na ktoré zobrali aj svoje
ratolesti. Tie sa stali hlavnymi hviezdami fotiek so Stylovymi outfitmi, ktorymi sa
mohli iné mamicky inSpirovat. V niektorych pripadoch nakupovali aj oteckovia, lebo
predajni Lindex po Slovensku nie je vela a vyberali sme recenzentky zo vSetkych
kutov Slovenska. Z tohto dévodu spomenuli eshop, na ktorom mézu nakupit vSetky
mamicky. Recenzie obleCenia znacky LINDEX najdete tu.
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Vysledky kampane

2 030 pouZivateliek aktivne zapojenych

29 894 ludi sa dozvedelo o produkte

991 576-krat zobrazené recenzie

Vyjadrenie klienta:

Portdl Modry konik sme oslovili z dévodu velkého zdsahu nasej cielovej skupiny -
mamicky. Nasim cielom bolo informovat o novej detskej kolekcii. Kampan dosiahla
vynikajuce vysledky - bola to historicky najuspesnejsia kampan Skusenosti so znackou.
Prejavilo sa to aj vo zvySeni predaja baby sortimentu. Paci sa mi kreativita, odbornost,
flexibilita a spolahlivost. Kampari nielen pripravia na zdklade dodanych podkladov, ale
aj zvolia spravny spésob komunikacie s uzivatelkami.

Nina Foltanova, Account director, DIGILINE (kampan pre klienta zastreSovala
agentura)
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