Reklamna kampan
pre Heineken Slovensko

Pripadova studia




Dni so Zlaty Bazant Radler

K formatu Dni so znackou sa klient vratil na Modrého konika po Stvrtykrat. Tentokrat
sme prenho robili aj kampan Skusenostiach so znackou, na ktoru boli velmi dobré ohlasy
z oboch stran. Cielom tejto kampane bolo zvySit povedomie a predaj produktov
Zlaty Bazant Radler 0,0% v Specifickej cielovej skupine. Ak o kampani Dni so znackou
uvazujete, toto radi brand manazér Heinekenu: "Dopredu si ju premyslite a napldnujte.
Vystupovanie musi byt autentické a prirodzené (ja som si predstavoval, Ze sa rozpravam
s vlastnou sestrou). Treba priniest zaujimavu tému a vela sa pytat, uZivatelky budu velmi radi
odpovedat.”

Vysledky kampane

34702 unikatov videlo prispevky klienta
605 132 zobrazeni prispevkov Matusov blog
YR zobrazeni prispevkov Michalov blog
760 engagement na blogu

884 engagement vo fére

Zameranie: brand awareness, vybudovanie love brandu
Trvanie: 7 dni (12. - 18. august 2019)

Spravne nacasovanie: Kampan prebiehala v lete, ¢o sa podpisalo na velkom zaujme
o komunikaciu so zastupcami Heinekenu. Plynule nadvazovala na testovanie produktov
a recenzie, ktoré pripravili a navnadili pouzivatelky na dalSiu komunikaciu.

Produkt: Zlaty Bazant Radler 0,0% - nové prichute
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Priebeh kampane: Principom kampane Dni so znackou je komunikacia klienta
s pouzivatelkami. Zastupcovia znacky dostanu vlastny blog a férum, kde mozu
s mamickami diskutovat, odpovedat na otazky a priblizit znacku spotrebitelom. MatuSov
blog uz nase pouzivatelky poznaju, preto bol opat tvarou diskusného fora.

Vo fore potom zastupcovia znacky otvarali rézne témy o prirodnych zlozkach produktov,
organizovali sutaZe, pytali sa mamiciek na ich skraslovacie tipy.

Blog im slUzil na to, aby sa dostali k pouzivatelkam aj prostrednictvom feedu a oslovili ich
vlastnym obsahom. Michal ako novacik v kampani napriklad priblizil zivot brand
manazéra, nechybali jeho osobné fotky a postrehy. Matus tiez pridaval fotky
zo zakulisia a okrem toho obaja zastupcovia znacky davali do pozornosti aktivity vo fore,
pytali sa pouZivateliek na oblubené prichute a prezradili, ktoré radlery najviac chutia im.

Vyjadrenie klienta

Kampan na Modrom koniku spinila nase oCakdvania. Zapojilo sa do nej viac uZivateliek, ako
sme predpokladali. Pacil sa ndm profesiondlny pristup celého teamu MK. VSetky nase
pripomienky boli vZdy vyrieSené v priebehu par minut, hodin. Oceriujem osobné konzultdcie
pred zacatim kampane a takisto vyhodnotenie. Modry konik, je jedinecnd platforma, ktord v
segmente ,,mamiciek" patri medzi top na Slovensku. Paci sa mi ich iniciativa stdle sa
zlepSovat, ¢i uZ v komunikacii, pracou s uZivatelkami ¢i technickym aspektom stranky Modry
konik.

Michal Neuschl, Junior Brand Manager, Heineken Slovensko a.s.

Vyhody formatu Dni so znackou:

*  Modry konik pocas 1 - 2 tyzdnov Zije vasou znackou, aktivne ju promujeme
na stranke roznymi formami cez logo klienta az po bannery,

+ je oblubeny najma preto, Ze zastupcovia firmy otvaraju jej zakulisie, buduju love
brand a odkazuju na komunikaciu so znackou (diskusie, sutaze, blog),

+ zastupca znacky komunikuje osobne, ma vlastny profil a blog, diskutuje
s pouzivatelkami,

+ velky priestor na komunikaciu, vysvetlenie detailov a vlastnosti produktu, priamy
kontakt so zakaznikmi a zaujemcami o vas produkt, cennd spatnd vazba,
interakcia, moznost odmenit pouzivatelky v sutaziach a odkazat ich na vase
stranky.
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