Reklamna kampan
pre BILLA

Pripadova studia




Spravy do internej posty:
BILLA

Obchodny retazec BILLA uZz u nas minulosti vyuZzil viaceré reklamné formaty a pred
Vianocami sa vratili s va¢Sou kampanou, ktorej stcastou boli: Sutaz, Spravy do internej
posty, nativny ¢lanok a displayové formaty. Cieflom bolo podporit predaj produktov VIVO
cez vernostnu kampan v cielovej skupine zien. Po kampani marketérom odkazuje
marketingovy manazér BILLA toto: "Odporucil by som im, aby isli urcite do toho, ak je v ich
zdujme oslovit cielovu skupinu, ktord sa nativne zdrZiava na Modrom koniku."

Zameranie: dorucenie reklamnych sprav cielovej skupine
Trvanie: posledny novembrovy tyzden 2019

Produkt: hrnce znacky VIVO

Ciel®: podpora predaja produktov z vernostnej kampane VIVO

Vysledky kampane

50,14 % open rate

3,08 % CTR

15 005 odoslanych sprav
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Priebeh kampane: Spravy do internej posty sme posielali po tyzdrnovej Sutazi, v ktorej
mohli nasSe pouZivatelky hrnce znacky VIVO vyhrat. Pocas sutaze si klient objednal
displayovy format halfpage, ktory sa dobre zobrazuje na desktopoch aj v mobiloch
a zaroven pouZzivatelky pripravil na dalSiu komunikaciu znacky.

V Spravach do internej posty klient komunikoval moznost ziskat hrnce VIVO s vyraznou
zlavou v ramci vernostného programu, ¢im nadviazal na predchadzajuce formaty
a pouzil tiez podobny vizual.

Po odoslani sprav klient zvolil dalSi neprehliadnutelny displayovy format Branding,
nasledne sme pre BILLU napisali nativny ¢lanok a na zaver kampane sme zobrazovali
mensi ale dobre viditelny format v desktopoch aj mobiloch Large Rectangle.
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Vyjadrenie klienta:

Nasim cielom bolo podporit predaj produktov z vernostnej kampane VIVO. VyuZili sme vSetky
dostupné formy komunikdcie na Modrom koniku, z ktorych sa mi ako performance
marketérovi najviac pdcil formdt Spravy do internej posty. Dosiahli sme velmi dobry open rate
na urovni cez 50% a zdroveri nadpriemerné CTR cez 3%. Celkovo hodnotim pozitivne vSetky
vyuZité formdty s ohladom na ich rozdielne KPIs. Na spoluprdci sa mi najviac paci, Ze ludia
v Modrom koniku su vZdy ochotni a pripraveni poméct' s pldnovanim kampane. Najviac
ocenujem, Ze poznaju svoju Specificku cielovi skupinu, s ktorou vedia velmi dobre pracovat.

Alex Prochyra, Marketing Manager, BILLA

Vyhody formatu Spravy do internej posty:

* Spravy su neprehliadnutelné, doruCujeme max. jednu spravu za tyzden,
v zavislosti na atraktivite nadpisu dosahuju open rate okolo 40 - 50%,

« spravy dostanu len aktivne pouzivatelky a mdzete ich zacielit velmi presne, i uz
chcete oslovit tehotné, mamicky v urcitom veku, z vybraného regiénu a pod.

* vizual aj obsah spravy je na klientovi, mbzete v nej pouzit jeden alebo viac
preklikov, obrazky, zlavové kody alebo tiez video.
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