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Skúsenost i so zna?kou HiPP
Klient HiPP s nami spolupracoval aj v minulosti, naposledy mami?ky na Modrom koníku 

testovali vlh?ené obrúsky, detskú kozmetiku ?i doj?enské mlieko. Aj tentokrát siahli po 

formáte  Skúsenost i so zna?kou , ktorý sa perfektne hodil na ochutnanie nového radu 

detských príkrmov v skle "Prvá ly?i?ka". Zo stovky zapojených pou?ívateliek sme vybrali 

desa? mami?iek, ktoré dostali pä? rôznych príchutí zeleninových príkrmov, aby ich spolu 

so svojimi de?mi ochutnali v rámci zavádzania prvých príkrmov. Svoju skúsenos? 

podrobne zdokumentovali v recenziách na svojom blogu a príspevkoch na stene.  

Zam eranie: reach, vytvorenie obsahu, recenzie

Trvanie:  máj ? jún 2021

Produkt : hotové zeleninové príkrmy HiPP BIO "Prvá ly?i?ka"

Cie?: vzbudi? medzi mami?kami povedomie o tom, ?e kupova? hotové príkrmy v skle nie 

je zlé.

334 pou?ívat eliek

23 694  ?udí

380 600-krát

Výsledky kam pane

aktívne zapojených

sa dozvedelo o produkte

zobrazené recenzie
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Pr iebeh kam pane: Najskôr sme na základe výzvy vybrali 10 mami?iek s de?mi, ktoré 

mali vhodný vek na zavádzanie prvých príkrmov. Poslali sme im balí?ek s produktami na 

otestovanie. Mami?ky dokumentovali testovanie od prijatia balí?ka a? po zjedenie 

poslednej ly?i?ky. Príkrmy ochutnávali spolu s de?mi, hodnotili konzistenciu, farbu, vô?u, 

zlo?enie aj kvalitu výrobkov. Pochva?ovali si, ?e v?aka produktu u?etrili ?as a mohli sa 

viac venova? de?om a by? s nimi vonku. Spomenuli, ?e ?kvrny od niektorej zeleniny sa 

?ah?ie perú, vyzdvihli príchute, ktoré de?om chutili najviac, pá?ila sa im gramá? produktu. 

Menej spokojné boli s tým, ?e sa f?a?ky nedali po pou?ití dobre zatvori? a znovu pou?i?, 

niektoré ohodnotili negatívne aj vy??iu cenu. Celkovo v?ak produkt hodnotili pozitívne 

a priznali, ?e ho budú kupova? aj na?alej. Skúsenosti s HiPP obsadili prvú prie?ku vo 

vyh?adáva?i Google. Pre?ítajte si v?etky príspevky mami?iek a ich recenzie tu. 

Vyjadrenie kl ienta: 
Na?ím cie?om bolo vzbudi? medzi mami?kami povedomie o tom, ?e kupova? hotový príkrm v 

skle nie je zlé. Marketérom odkazujem, aby sa nebáli, tím Modrý koník je ve?mi profesionálny, 

v prípade potreby vám poradí. Na spolupráci s Modrým koníkom sa mi pá?il ve?mi vydarený 

copywritting a fotky.  

Martina Laketi?, Brand manager HiPP

Výhody formátu Skúsenost i so zna?kou:

- obsadenie pozícií vo vyh?adáva?och a podporenie SEO, ochrana zna?ky 

a reputácie na internete, akonáhle niekto vyh?adáva recenzie s daným 

produktom,

- obsah vytvorený pou?ívate?kami je ob?úbený v ich komunite, recenzie 

na produkty ?írime aj na sociálnych sie?ach,

- autentické odporú?ania, ?írenie skúseností pou?ívateliek vo svojom okolí 

a sociálnych kruhoch,

- získate obsah, s ktorým mô?ete ?alej pracova? vo svojej komunikácii.
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