CASE STUDY Zlaty Bazant radler 0,0% Publikovaneé: 2.4.2024

Overview kampane

Klient Heineken so znackou Zlaty Bazant 0,0% prichadzaju pred letnou sezonou vzdy s tymi
najosviezujlicejSimi novinkami radlerov. Inak tomu nebolo ani v roku 2023.

Zlaty Bazant radlery st uz dokonca love brandom na Modrom koniku. Par krat pred sezénou sa aj
mamicky samé ozvali, kedy bude komunikacia novych prichuti.

Tak si podme priblizit ako to prebiehalo a aké z toho boli vystupy.

Ciele kampane

Nove prichute radlerov Zlaty BaZzant 0,0% - melon a mango bolo dolezité dostat k nasej cielovej
skupine. Apel bol kladeny na to, Ze ide 0 0,0% radu bez pridaného cukru. Je to osviezenie, ktoré
hladaju prave ludia, ktori sa zaoberaju zdravSim Zivotnym Stylom. Dolezité bolo splnit nasledujice
ocakavania:

¢o najvacsi zasah domacnosti,

sampling,

pozitivna odozva na produkty a upevnenie vztahu so znackou,
vytvorenie obsahu o produktoch, s ktorym sa da dalej pracovat.



Sposob komunikacie radlerov

Mesiace trvania kampane Uveritelny obsah

Priebeh kampane

Distribiicia obsahu

Novinky z rady ZBR 0,0% priniesli osvieZenie na Modrom koniku v ramci prichadzajiceho leta.
Kampan na tieto produkty hodnotime celkovo velmi pozitivne. Vo viacerych metrikach boli
dosiahnuté nadpriemerné vysledky. Komunikacia prebiehala 3 mesiace s vyuZzitim viacerych

reklamnych formatov, ktoré na seba nadvazovali.

1/ Ako vznikal obsah:

Vytvorili sme v Centre recenzii ako prvé landing page pre
nové prichute so zakladnymi informaciami ako 100%
prirodné zloZenie, 0,0% pridaného cukru, 100%
osviezenie.

Pokracoval vyber vhodnych testeriek, ktoré su aktivne,
miluja slnko a rozne letné aktivity. Do vyzvy na testovanie
sa zapojilo az 315 zien. Recenzentky zdielali svoje
skdsenosti na danej landing page.

Obsah sme doplnili videom, ktoré sa nieslo v teplom
letnom osviezujucom duchu, kde sme vyzdvihli vyhody
produktov a navnadili chutové pohariky divakov
zaverecnym “na zdravie”.
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Novinky Zlaty Bazant Radler 0.0% Man-
go a Melon bez pridaného cukru
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Bazant Radler 0,0% je najpredéavancjsim a najobibenejsim radlerom na

Slovenskom trhu. Vietky prichute st bez kvapky alkoholu a sii so 100% pri-
rodnym zloZenim. Zlaty Bazant stale drzi krok s dobou, preto kazdy rok prinasa
na trh jedine¢né novinky. V roku 2023 prinida novii kategériu produktov Bez pri-
daného cukru v prichutiach Melén a Mango.



https://www.modrykonik.sk/recenzie/novinky-zlaty-bazant-radler-0-0-mango-a-melon-bez-pridaneho-cukru/
https://www.youtube.com/watch?v=vb5hrxgZ008

2/ Promo obsahu:

W tweusiasn Takto vzniknuty obsah sme Sirili aj na ostatné
‘ Modrokonikarky cez:

e promo recenzii prostrednictvom nativnych
bannerov, ktoré vyzeraju ako prispevky
pouzivatelov,

e promovanim videa priamo na YT.

Zlaty BaZant Radler 0.0% Mango bez pridaného cukru
“Chut je jemnd, radler nie je presiadeny a chutovo je velmi prijemny, lahodny. ®" Precitaj si
viac!

3/ Ako sme produkt pripomenuli:

Vyhrajte 2x12 plechoviek Zlaty BaZant Radler 0,0%
Bez pridaného cukru Mango a Melén
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Zisey Bazant Radler 0,0% Mango Bez pridaného cukru,
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100% prirodné zloZenie.
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odkazom na landing page.

Kofko prichuti sa nichadza v rade radlerov Ziatj Bazant 0,0% Bez pridaného cukru?
Prosime o vypisanie!

Vystupy z kampane

Zasahvramci Zasahvramci Openratepri Zapojeniedo  Total pocet
testingu (RU)  videa spravach sutaze zobrazeni

119 646 28 507 56.44% 1499 410 133



Zhodnotenie kampane klientom

“Vdaka spolupraci s vami sa nam dari priblizovat sa k velkej cielovej skupine nasich 0,0% radlerov,
ktorou si prave pouZivatelRy Modrého konika. Uspesnost nasich doterajsich spoluprac vZdy pozitivne
prekonala nase oCakavania - Cisla v Statistikach z kampani si vynikajice.

Modry konik vnimame ako web, ktory je zaloZeny na testimonialoch a osobnych odporicaniach.
Ocenujeme na hom najmd Romunitny a napomocny charakter. ARo silna stranku Modrého konika
vhimame prave obrovski komunitu jeho pouZivateliek. Ta vznika tym, Ze pouZivatelRy maji potrebu
zdielat svoje starosti a radosti s ostatnymi uZivatelkami - najst pochopenie. Vy ste tito prileZitost
vyuZili a poskytli ste im priestor, kRtory im vsetko toto ponuka. ”

AlZbeta Lietava, Brand manager, Heineken Slovensko

Pozrite si dalSie ispesné kampane

obchod@modrykonik.com



https://www.modrykonik-pre-marketerov.sk/kategorie/pripadove-studie/

