CASE STUDY Bauli Publikované: 11.3.2024

Overview kampane

Prvi spolupracu s Maxsport sme odstartovali v roku 2021, kedy tieto croissanty Bauli launchovali.
Spoloc¢nost Maxsport sa medzicasom premenovala na BAULI SLOVAKIA & CZECH REPUBLIC s.r.o.

Klient sa odvtedy k nam vracia kazdy rok. Komunikacia ich talianskych kvaskovych croissantov v
troch prichutia vZzdy zozne Gspech. Tieto kampane si vzorovym prikladom, ako moZe jedna kampan
nadvazovat na druh, osviezit informacie o produkte a budovat obsahovu zakladnu.

Kampan, realizovana v septembri 2023, na tom nebola inak, dokonca este predcila ocakavania.
Bezala na oboch trhoch, kde Modry konik vystupuje - na Slovensku aj v Cechach.

Podme si priblizit priebeh kampane a jej vystupy.

Ciele kampane

KedZe iSlo o opakovani kampan klienta, ciele boli nastavené eSte ambicioznejSie. Cielom
komunikacie bolo rozSirenie povedomia, Ze ide o kvaskoveé croissanty, a Ze su vhodné ako rychly
snack v roznych situaciach. Dolezité bolo naplnit nasledujice ocakavania:

e Co najvacsi zasah domacnosti,
e rozSirenie zakaznickej skiisenosti,
e vytvorenie pozitivneho obsahu o produktoch, s ktorym sa da dalej pracovat.



Sposob komunikacie Bauli

Vytvorenie obsahu Promo obsahu Pripomenutie produktu

Priebeh kampane

Plynuly flow od vytvorenia obsahu, cez promo obsahu, po pripomenutie produktu. Komunikacia
prebiehala 3 mesiace, s vyuZitim viacerych reklamnych formatov, ktoré na seba nadvazovali.

1/ Ako vznikal obsah:

e Zaradenim produktov do Centra recenzii vznikol
obsah v podobe nezavislej produktovej stranky na
ktorej moze uzivatel najst zakladné informacie o ALY ¢
produkte. Postupne sme obsah produktovej stranky = TR :
rozsirovali dalSimi informaciami, v podobe recenzii

od testeriek a reklamného videa. @_ R & 2C & % she

Croissanty Bauli
e Na testovanie croissantov Bauli sme vy berali Croissanty Bauli pfindSeji lahodnou chut diky tradiéns italské receptufe v
- . y . - . oblibenych pfichutich. Zarukou potéfeni pro chutové buiiky je matefsky kvéasek,
a ktIV n e rO d I ny S d etm I, a by S m e p O U kaza I.I n a. fa kt, ktery se nvcrl)lf\ udp‘om‘ival aZ 40 h‘:ltin. dukpud se nestane lIm.Jco nazl_»"\‘{\me ~Nuc-
- . - ~ . . . leus” - jadro. Pravé to zarucuje jedineénou jemnost, chut a aroma.
ze je to vhodny snack do hor, na piknik, aj ako
desiata do sSkoly. Po vysk(sSani croissantov testerky Kde keuplm crolesaaty Bauliz
svoju skisenost zhrnuli do recenzie s nativnymi mexsport. g 00 oo |
fotografiami.

Watch Later Share

e Privideopredstaveni Bauli croissantov sme ich <
zasadili do pribehu dvoch mamiciek, ktoré si SR\ .,'(§ .
skratia cas (namiesto vypekania kvaskového peciva .

e e . . vee s . . CroissantyBa:JIi: W\

si daji Bauli croissanty) a vyuziji ho na klabosenie Kvaskové, talianske

na terase. erva‘ ntov...
, —



https://www.modrykonik.cz/recenze/croissanty-bauli/
https://www.youtube.com/watch?v=8AhSp3Rjf6E

2/ Promo obsahu:

W eiazs ‘ - Takto vzniknuty obsah sme $irili aj na
ostatné Modrokonikarky cez:

e promo recenzii prostrednictvom
nativnych bannerov, ktoré vyzeraji ako
prispevky pouZzivatelov,

e promovanim videa priamo na YT.

Croissanty Bauli
"Tésto mi svou nadychanosti pfipomnélo italské panetone. " Cti vic!

3/ Ako sme produkt pripomenuli:

Vyhraj jedine&né kvaskové croissanty z Italie Realizaciou sﬁt’aie po

T — skonceni testovania sme T3alis

Rl priviedli uZivatelky opatovne Srigindiyittalikd roceptum

na produktovd stranku, ktora

uz bola naplnena desiatkami
recenzii, s cielom posilnit
zapamatatelnost znacky a

konkurencnej vyhody -
vyrobené z kvasku.

Co miZete vyhrat?

Pét 2 vis se bude tiiit z velkého baleni crolssantd Baull die viastniho vybéru.

V poslednom kroku po sutazi
sme 12 000 pouzivatelkam

Soutézni otazka . . . .

Dejte ndm do komente vicit,jak hlavn ingredience se pridava do tésta na p oS la l_ | Spravu d ol nternel

it skl cscoek B asmarn i - .

b gt o st et s e st o posty s odkazom, kde si

skonten! soutéze 30 vihPe je budeme informovat zprévou do intern posty. m 62 ucro i ssa nty kl] p if.

Cenu do soutéZe vénovala spoletnast Baull, virobce chutnjch Ralskjch dobrot pro
ka2dy den.

Sem Centru recenzl.

Vystupy z kampane SK

Zasahvramci Pocet Zasahvramci Zapojeniedo  Open rate pri
testingu (RU)  Zobrazeni videa sutaze spravach

126 942 359 679 49041 1295 57%



Vystupy z kampane CZ

Zasahvramci Pocet Zasahvramci Zapojeniedo  Open rate pri
testingu (RU)  Zobrazeni videa sutaze spravach

151 272 312 317 49041 291 30%

Zhodnotenie kampane klientom

“V spolupraci s Modrym konikom sa nam podarilo vybudovat povedomie o nasej talianskej
pekarenskej znacke Bauli. Prostrednictvom dobre zvolenych aktivit, ktoré pre nas Modry konik
pripravil, sme podporili predaj nasich croissantov. Zasiahli sme presne nasu cielovi skupinu a preto
povaZujeme tuto spolupracu za velmi uspesna.

Silnymi strankami si urcite Rreativita, flexibilita a proaktivita. Oproti inym webom okrem
kreativneho spracovania videi, i textov a pod, vedia usit aktivity na mieru a prinasaji zaujimaveé
navrhy pre kamparn. A to s priamym zasahom cielovej skupiny, kRtort sme si zadali.”

Marta Cajkovska, Marketing Manager pre Bauli Slovakia & Czech republic

Dal3ie ukazky Gspesdnych kampani si moZete pozriet v sekcii Pripadové Stadie.

obchod@modrykonik.com



https://www.modrykonik-pre-marketerov.sk/kategorie/pripadove-studie/

