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Overview kampane

S klientom Zentiva sme nasli zaujimavy prienik pre komunikaciu ich produktu SiderAL® -
vyzivovy doplnok - sukrozomialne Zelezo. KedZe prave Zeny si zvycajne tie, ktoré v niektorych
pripadoch potrebuji doplnit Zelezo, pre farmaceuticki spolocnost je komunikacia na
Modrom koniku ako stvorena.

Ciele kampane

SiderAL® je vyzivovy doplnok, ktory ponika Gcinné rieSenie pre ludi, ktori potrebuji prijem
Zeleza zvysit. V nasej kampani sme sa zamerali na zvySenie povedomia o produkte
prostrednictvom obsahu s realnou pouzivatelskou skisenostou, doplnenou aj o
videorozhovory s odbornikmi. Dolezité bolo splnit ocakavania ako:

 zvysit povedomie o produkte SiderAL®,

e vybudovat doveryhodnost produktu prostrednictvom odbornych nazorov,
« ziskat spatni vazbu od realnych pouZivatelov,

« zvysit predaj a lojalitu zakaznikov.



Strategia a pristup

Kampan bola rozdelena do troch hlavnych casti: testovanie produktov, video rozhovory

s odbornikmi a propagacia na socialnych sietach.

1. Testovanie produktov
Vyber testerov: Vybrali sme 20 Zien na zaklade kritérii, aby
vyskisali SiderAL®,

Distribucia: Kazdej testerke bol zaslany balicek s produktom.
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Pocet recenzii Zasah na koniku Zasah nasoc.siete Pocet zobrazeni
SiderAL® Folic 30 mg
27 260 919 123 542 567 479
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Zelezom Sucrosomial® v unikitnej forme
je Specidlne vyvinuty pre Zeny. Zelezo
Sucrosomial® prechiadza nezmenené
Zzalidkom, je priamo absorbované v freve,
“im nezatazuje Zalidok. SiderAL® Folic
nesposobuje zapehu, kf¢e ani hnadku a
zdroven vel'mi dobre chuti.

SiderAL® Folic 30 mg
“Za mila super vjrobok” Celd recenzia ->

2. Video rozhovory s odbornikmi
Vyber odbornikov: Na rozhovory sme pozvali vSeobecného lekara a farmaceuticki laborantku.
Obsah: Dve videa, kde odbornici diskutovali o priznakoch nedostatku Zeleza a vyhodach SiderAL®.

Distribicia: Videa boli zverejnené na YouTube a Produktovej stranke na Modrom koniku.
Vysledky:

Zasah Dopozeranost Zasah Dopozeranost

26 005 51,3% 124 742 72.8%
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https://www.youtube.com/watch?v=kzwz3gCQTK4
https://www.youtube.com/watch?v=dWQnxyWuu_s&list=PLcbGKXRfnMxNtb7X2my0rY7G8c0DEWDhB&index=164

3. Promo na socialnych sietach a v spravach
Platformy: Facebook, Instagram, Modry konik - sprava do internej posty

Obsah: Vyuzili sme vzniknuty obsah z recenzii a videi, z ktorého sme vytvorili reels a posty.
Vysledky:

Zasah na |G, FB Pocet odoslanych sprav Open rate sprav CTR sprav

2x cca 90 000 19 000 48% 1,30%
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Zhodnotenie kampane klientom

“Spolupraca s Modrym Konikom nam priniesla kvalitné obsahové (i vizualne) spracovanie popisu
produktu a jeho benefitov, a to piatavou a nenasilnou formou, Rtora je pre ¢lenov i Citatelov
prinosna. Stcastou spoluprace bolo i testovanie a hodnotenie nasho produktu, ktory sme touto
formou mali moznost dostat bliZsie uZivatelkam. Testovanie cez Modrého Konika je cielené a
produkt sa dostane k spotrebitelkam, ktoré ho potrebujiu alebo maju on zaujem. TaRy je i nas
produkt, kde je nevyhnutné vediet potrebu suplementacie.

Na spolupraci s Modrym Konikom sa mi paci precizne spracovanie komunikacného konceptu i
jednotlivych aktivit - obsahove i vizualne. S Modrym Konikom som spolupracovala uzZ v minulosti
a iba som si znovu potvrdila, Ze na vybrané kategorie je komunikacia cez tento portal vhodnou
formou.”

Adriana Rakusova, CHC Category Manager, Zentiva ZG NTIVA



